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PLAN ESTRATEGICO

Técnico Superior Universitario en
Desarrollo de Negocios area
Mercadotecnia




~ V57 UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE LA BABICORA

4-4

Univurniad Tesnosbgia
e L4 Baticors

Formamos TSU en Desarrollo de Negocios Area
Mercadotecnia, capaces de adaptarse a nuevas
situaciones y transferir sus conocimientos siempre
comprometidos con el desarrollo sustentable de |a
sociedad 'y el entorno, contribuyendo en Ia
competitividad y  posicionamiento  nacional e
internacional de las organizaciones.

la formacién de profesionales en Desarrollo
de  Negocios Area  Mercadotecnia,
posicionandose en el sector empresarial,
social y académico a nivel nacional e
internacional.

\ \ Ill I.
Ser un programa educativo reconocido por \k |i
%

— Trabajo en equipo
— Solidaridad
— Responsabilidad
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Formar TSU en Desarrollo de Negocios Area Mercadotecnia capaces de desempefiarse de manera
Optima y con actitud de liderazgo en el proceso de comercializacién de productos y servicios, asi como
del desarrollo e implementacién de planes estratégicos de mercadotecnia, contribuyendo en la
competitividad y posicionamiento nacional e internacional de las organizaciones.

* Detectar nichos de oportunidad para el desarrollo y consolidacién de la Institucién, con base en
la evaluacién de los resultados obtenidos de los procesos operados durante el ejercicio anterior
y el analisis de los resultados de los indicadores de capacidad y competitividad académica..

* Guiar las acciones de las diversas areas de la Universidad a fin de establecer un programa de
desarrollo para cada programa institucional y educativo, orientado a la mejora continua,
consolidacion y aseguramiento de la calidad de los mismos.

* Optimizar los recursos materiales, financieros ¥y humanos disponibles, para consolidar el \
desarrollo de la Universidad bajo estandares de calidad, eficiencia, eficacia, economia,. |
transparencia, rendicion de cuentas y salud financiera. Ny

* Mejorar la calidad de los servicios de docencia, generacién y aplicacién pertinente del .\J
conocimiento, difusién y extensién, planeacién, administracioén, servicios escolares y atencién A
a la demanda, asi como desarrollar programas permanentes de vinculacién con el sector
productivo, de servicios y social, que proporcionen a la comunidad estudiantil, las herramientas

necesarias para su formacién integral. P e

* Establecer mecanismos de planeacién estratégica conjuntamente con todas las &reas que&
integran la Universidad, apoyados en procesos permanentes de control y evaluacién, que_-= t
permitan replantear estrategias, acciones y metas en el Programa Anual de Operacién, para:g:_“
alcanzar los objetivos definidos en el PIDE;

= Establecer bases sélidas y sistematizadas para garantizar la mejora continua, asi como el
desarrollo y consolidacién de la Institucion.

" Establecer estrategias de innovacioén con la finalidad de transformar los modelos educativos,
aprovechar las nuevas tecnologias de la informacién, ampliar las oportunidades de movilidad
estudiantil e impulsar la internacionalizacién de la Educacién Superior. o

* Promover las acciones encaminadas a la inclusion, equidad de género, la no discriminaci
al aseguramiento de espacios educativos libres de violencia. ot TegTADU VD ok
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El aspirante:

» Proviene de preparatoria, bachillerato o afin,
deseable en drea Econémico Administrativo
y/0 Fisico Matemético.

« Tiene interés por las ventas, el servicio y
atencion al cliente; asi como por estrategias
comerciales de empresas nacionales e
internacionales.

» Muestra interés y habilidad por las relaciones
interpersonales, ventas, servicio al cliente,
compras y almacén.

« Tiene disposicion por generar estrategias de
mercadotecnia en las empresas que lo
requieran. ;

« Preferentemente cuenta con habilidades de ol
negociacion, creatividad y trabajo  por W\
objetivos. LAY

+ Es extrovertido y tiene facilidad de palabra. \ ’ .

Ellla TSU en Desarrollo de Negocios éarea
Mercadotecnia es un profesional con destrezas | =
y actitudes que le permiten adaptarse a nuevas -
situaciones y trasferir sus conocimientos sobre la -
administracién del proceso de comercializacién i
de productos y servicios, asi como del desarrollo

e implementacion de planes estratégicos de
mercadotecnia, esto con la intencién de
contribuir en la competitividad y posicionamiento
nacional e internacional de las organizacione
donde se desemperie,
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